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-	 İnternet kullanıcılarının işle ilgili de olsa bulundukları web alanlarında eğlenmeyi, in-
teraktiviteyi ve bilgilenmeyi önemsedikleri açıktır. Ülkemiz adına kurulan siteler de 
hem sektörleri hem de ülke imajını sergiledikleri için dinamik, profesyonel, kullanımı 
kolay, içeriği etkili sanal bilgi ve reklam merkezleri olmalıdır. Podcast, video, mikro 
site, e-dergiler ürün ve sektör tanıtımında yaygınlıkla kullanılmalıdır. Özellikle üretim 
birimlerinden canlı veya 2-3 dakikalık videolar interaktif pazarlamanın özüne, çağın 
trendlerine uygun olacaktır. 

-	 Yöresel açıdan tarih/kültür/mutfak/doğa vd. açılardan öne çıkan özellikler varsa, ürün/
sektörle birlikte bölgeyi de marka olarak konumlandıracak çalışmalar yapılmalıdır. 

18.5 “Gerçek” Sanal Fuarlar

İnternette 3 boyutlu ve interaktif uygulamalarla ekran başında birisi oturuyor olsa da olmasa 
da gerçek fuarların bire bir yansıtıldığı sanal fuar uygulamaları gittikçe yaygınlık kazanmaya 
başlamıştır. Aşağıda bu alanda dünyadaki en önemli dört firmanın adresi verilmektedir. Hem 
firma hem de sektörel kuruluşlar açısından bu uygulamaların yakından izlenerek ülkemize uy-
gun projelerin geliştirilmesi çok önemlidir.

http://www.unisfair.com
http://www.expo3d.com
http://www.on24.com
http://www.inxpo.com 
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KAYNAK OLUŞTURAN WEB SİTELERİ

(Yayının 10. ve 15. bölümlerdeki web adresleri listeyi uzatmamak için ayrıca burada verilmemiştir.)

http://bthukuku.bilgi.edu.tr
http://digitalenterprise.org
http://ihracat.dtm.gov.tr
http://jott.com 
http://tr.wikipedia.org
http://www.1-800-flowers.com
http://www.aftg.org.tr
http://www.alexa.com
http://www.altinorumcek.com
http://www.amazon.com
http://www.bilgitoplumu.gov.tr
http://www.bkm.com.tr
http://www.btk.gov.tr
http://www.btobonline.com
http://www.business.com
http://www.centraldesktop.com
http://www.cicektanitimgrubu.org
http://www.cilek.com.tr
http://www.designturkey.org.tr
http://www.dtm.gov.tr
http://www.egeliihracatcilar.com
http://www.e-imza.gen.tr
http://www.eMarketer.com
http://www.etsy.com
http://www.expo3d.com
http://www.ft.com
http://www.ftg.org.tr
http://www.getdropbox.com
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http://www.globalspec.com
http://www.google.com
http://www.grainger.com
http://www.guardian.co.uk
http://www.hazelnutcouncil.org
http://www.iana.org
http://www.icann.org
http://www.iconinteractive.com
http://www.ieuhazelnut.org
http://www.igeme.gov.tr
http://www.iglu.com
http://www.iht.com
http://www.iib.org.tr
http://www.iLinc.com
http://www.internetworldstats.com
http://www.intracen.org
http://www.inxpo.com
http://www.ito.org.tr
http://www.jtr.org.tr
http://www.kosgeb.gov.tr
http://www.landsend.com
http://wwww.lonak.com
http://www.makinebirlik.com
http://www.makinetanitimgrubu.org 
http://www.marketingsherpa.com
http://www.mvm.com
http://www.nic.tr
http://www.ntg.org.tr  
http://www.on24.com
http://www.orlakiely.com
http://www.osoline.net
http://www.parfumunuyarat.com
http://www.ph.com/smj
http://www.searchenginewatch.com
http://www.shop.org
http://www.ta-ze.com
http://www.thecakestore.com
http://www.turkeyisready.com
http://www.turkishceramics.com
http://www.turkishcosmetics.org
http://www.turkishfurniture.org
http://www.turkish-hazelnut.org
http://www.turkishkitchenware.org 
http://www.turkishleather.com
http://www.turkishmachinery.org
http://www.turkishminerals.org
http://www.turkishpackology.com
http://www.turkishpaper.org
http://www.turkishseafood.org.tr
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http://www.turkishstones.org ve 
http://www.turkishwood.org
http://www.unisfair.com
http://www.yahoo.com
http:// www.yms.gov.tr 
http://www1.trip.com.tr/ito_isbirligi.jsp
https://edtm.dtm.gov.tr/basvuru/giris.jsp

İHRACATÇI BİRLİKLERİ WEB SİTELERİ

Akdeniz İhracatçı Birlikleri www.akib.org.tr
Antalya İhracatçı Birlikleri www.aib.org.tr
Denizli Tekstil ve Konfeksiyon İhracatçı Birlikleri www.detkib.org.tr
Doğu Anadolu İhracatçı Birlikleri: www.daib.org.tr
Doğu Karadeniz İhracatçıları Birliği www.dkib.org.tr
Ege İhracatçı Birlikleri www.egebirlik.org.tr
Güney Doğu Anadolu İhracatçı Birlikleri www.gaib.org.tr
İstanbul İhracatçı Birlikleri        www.iib.org.tr
İstanbul Maden ve Metaller İhracatçı Birlikleri www.immib.org.tr
İstanbul Tekstil ve Konfeksiyon İhracatçı Birlikleri www.itkib.org.tr
Karadeniz İhracatçı Birlikleri www.kib.org.tr
Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri www.oaib.org.tr
Uludağ İhracatçı Birlikleri www.uib.org.tr


